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Stop Covid-19, el reto de
las almazaras por una
campana segura

Una mayor ventilacién, limitacién de
acceso a las instalaciones, guantes
para trabajar, dispensadores de gel
hidroalcohélico y mascarillas. Las
almazaras riojanas han tomado las
medidas necesarias para hacer frente
a una campafa atipica, marcada por la
Covid-19.

Con el fin de que el trujal sea un espacio
seguro, se ha limitado el acceso
Gnicamente a los trabajadores. Ademas,
han cambiado los procedimientos
de entrega de la aceituna. Cuando el
agricultor ha ido a descargar la oliva,
ha permanecido en su vehiculo y ha
esperado a que el operador de bascula
le entregase el recibo de su pesada.

La Covid-19 ha supuesto un giro en
la organizacion de las almazaras.
Cambios que también han afectado
a sus estrategias de promocioén y
comercializacion debido a los nuevos
habitos de consumo surgidos de la
crisis del coronavirus. Sin embargo, en
el campo, el olivo ha seguido su curso
en un buen afio para su desarrollo
(continda en la pagina siguiente).

A mercados de

proximidad con ‘Aceite

de La Rioja, toma pan'y 3
moja.

Aceituna en espera de ser gestionada directamente por un técnico en el Trujal 5 Valles.

Nuevas tendencias Nuria Bazo opina

de consumo de sobre el papel de la 6
aceite riojano ante la 4 mujer en el mundo

Covid-19. rural.
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La campaia de Aceite de La Rioja
finaliza con un aumento de la

produccion

El ano climatico ha sido muy bueno
para el desarrollo del olivo en La Rioja,
lo que hace preveer una mayor cosecha
de aceituna respecto a la campaha an-
terior. A falta de datos oficiales, se esti-
ma que la cantidad de kilos molturados
va a ser superior a los 2.200.000 kilos
de aceituna con Denominacién de Ori-
gen recolectados en 2019.

El afio comenzé bien para el olivo. Las
continuas precipitaciones de la prima-
vera ayudaron a paliar el estrés hidrico
que sufrian los arboles, contribuyendo
a su fortalecimiento y recuperacion. En
el momento del cuajado, clave para el
olivo, las lluvias dejaron paso a un mes
de junio seco y de temperaturas suaves
que favorecieron un buen cuajado del
fruto. Dadas las condiciones favora-
bles, qued6 gran cantidad de muestra
en las plantas.

+

Aceite de La Rioja extraido en el Trujal de Amedo
durante la cosecha 2020.

Olivos de La Grajera durante su recoleccion mecanizada de tractor con paraguas.

Durante los meses de julio, agosto y
septiembre, el fruto ha ido engordando
ante las escasas precipitacionesy el cli-
ma calido del verano. Han sido meses
buenos para el desarrollo del cultivo.
Ademas de una climatologia adecuada,
no han aparecido plagas ni enfermeda-
des, con lo que la aceituna ha podido
engordar en condiciones de salubridad.
El fruto ha mantendio unas excelentes
cualidades sanitarias hasta el momen-
to de la recogida. A octubre, sélo se le
puede achacar la falta de lluvia. Si se
hubiera producido alguna precipitacién
durante el primer mes del otofo, las
aceitunas habrian incrementado su ren-
dimiento graso que, en general, ha sido
bajo en todas las zonas de la regién.

La recoleccion de Aceite de La Rioja ha
comenzado después de la festividad
de Todos los Santos, ni con antelacion
ni con retraso. Sin embargo, hacia me-
diados de noviembre, la oliva ha expe-
rimentado un cambio rapido de tona-

lidad, que no se correspondia con su
estado real de maduracién. Aun asiy
pese a que el rendimiento era bajo, una
parte importante de agricultores ha op-
tado por comenzar la cosecha para evi-
tar posibles heladas.

Las primeras temperaturas gélidas han
tenido lugar a finales de noviembre. Las
heladas han afectado a fincas situadas
en vallesy en zonas bajas, donde el frio
persiste durante mas tiempo, pero no a
zonas altas. En estos casos, la aceituna
ha llegado en perfecto estado al Puente
de la Constitucion, en el que los trujales
casi han rematado su cosecha de Aceite
de La Rioja.

La actividad de las almazaras se centra
ahora en el analisis de los aceites obte-
nidos en un afo carente de incidencias.
El buen estado generalizado del fruto
hace augurar una cosecha de aceite de
gran calidad, como viene siendo habi-
tual en los productores de Aceite de La
Rioja.
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El oro liquido riojano apuesta por los
mercados de proximidad bajo el lema
‘Aceite de La Rioja, toma pan y moja’

Reforzar el posicionamiento de la mar-
ca Aceite de La Rioja en la comunidad
destacando los atributos de alimento
saludable, calidad y pertenencia es
el propésito de la nueva campafa de
comunicacién del Consejo Regulador
para promocionar el oro liquido. Bajo el
lema “sano, bueno, nuestro. Aceite de
La Rioja, toma pan y moja”, se preten-
de fomentar el consumo de productos
de proximidad amparados por sellos de
calidad europeos.

La Covid-19 ha dejado varias lecciones.
Entre las mas importantes, la necesidad
de apoyar a nuestros productores y ali-
mentos para afrontar la dificil situacion
econémica. Con el fin de incentivar el
consumo de productos locales, se ha
apostado por una expresién castiza y
arraigada, como la produccién de acei-
te en La Rioja. Consumiendo un pro-
ducto que forma parte de nuestro ADN,
contribuimos al desarrollo econémico
de la region.

Més lecciones importantes. Es muy re-
comendable cuidarnos para prevenir
el virus. En el marco de la alimentacién
saludable, el Aceite de La Rioja sirve
de ejemplo. Como buen aceite de oliva
virgen extra, es antioxidante, un gran
aliado contra las enfermedades cardio-
vasculares y tiene efecto ibuprofeno,
ademas de otras muchas bondades de-
mostradas en los mdltiples estudios de
[+D+i que se han centrado en el aceite
de oliva.

Mas ventajas. La calidad del Aceite de
La Rioja esta avalada por el sello de
calidad europeo. Los logos de DOPs
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garantizan la calidad de un alimento y
también su origen. En lo relativo a cali-
dad, la normativa sanitaria europea es
mucho mas estricta que la de cualquier
otro pais. Respecto al origen, en el caso
de nuestro oro liquido, sélo lleva el se-
llo de Denominacién el aceite que ha
sido producido, elaborado, envasado y
etiquetado en la zona geografica de La
Rioja. De esta manera, se asegura que
el producto tiene las caracteristicas es-
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pecificas que le vienen conferidas por
la zona de produccién.

Con el fin de promocionar una de las
joyas de la gastronomia riojana, el Con-
sejo Regulador lanza su mensaje “Acei-
te de La Rioja, toma pan y moja” en
campanfas de diferentes medios, como
prensa escrita, prensa digital, radio y
campafa exterior (marquesinas). Asi
mismo, ante la imposibilidad de rea-
lizar eventos a gran escala, difunde el
conocimiento del oro liquido en activi-
dades de aforo limitado.

En el nuevo entorno Covid-19, el érga-
no gestor del aceite riojano también
explora nuevos canales de comunica-
cién, con un mayor uso de Internet y
dinamizacién de sus redes sociales,
entre otros. Con la blisqueda de nuevas
formas de relacion, el Consejo pretende
adaptarse al contexto actual y a la nue-
va forma de comportarse de los consu-
midores, que optan por el producto de
cercaniay por la compra online.
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Mas aceite ecologico, mas producto
de proximidad y venta online

La Covid-19 abre un nuevo escenario para
la venta de Aceite de La Rioja con un consumidor
mas sensible a la alimentacion sana

Las tendencias de consumo han cam-
biado con la Covid-19. La crisis sanitaria
del coronavirus ha dejado un consu-
midor mas vulnerable y sensible, que
tiende al ahorro econémico y a un ma-
yor cuidado de la salud y de su entorno.
Desde el mes de marzo, seis de cada
diez espafioles gastan mas en alimen-
tacion saludable, segln la compafiia
de medicién y analisis de datos Nielsen
Holdings.

Si a finales de 2019 la salud era la prin-
cipal preocupacién para el 19 por ciento
de los espafoles, a mitad de 2020, ese
porcentaje se ha elevado al 50 por cien-
to. Ademas de calidad y precio, el con-
sumidor espafiol busca otros valores en
los alimentos como sus propiedades
saludablesy su autenticidad.

También se aprecia una mayor tenden-
cia a la gastronomia como forma de
ocio doméstico. El confinamiento ha
favorecido la vuelta a los fogones y nue-
vas vias de socializacion online desde
casa. El mayor tiempo de estancia en
los hogares ha ayudado al despegue de
la compra online, incluso de productos
frescos, y ha dejado en evidencia la ne-
cesidad de estar presente en Internety
las carencias a este respecto del sector
alimentario.

Las nuevas tendencias de consumo se
han traducido en un fortalecimiento del
sectoragrario. Los Gltimos datos del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion indican que este sector ha sido
el Gnico en el que el PIB ha crecido en
los dltimos 12 meses. En concreto, en
un 6,9 por ciento. Ademas, en este pe-
riodo, han aumentado las exportacio-
nes en un 5,5 por ciento.

Sin embargo, el crecimiento no ha afec-
tado de igual manera a todos los sec-
tores ni a todos los eslabones de la
cadena agroalimentaria. En el caso de
los productores de Aceite de La Rioja,
factores como el canal de distribucion,
el desarrollo logistico o la digitalizacion
de sus servicios han sido determinan-
tes para el crecimiento del negocio.

Javier Allo Gutiérrez en sus olivares de
Aldeanueva de Ebro.

Mas demanda de ecolégico

Javier Allo Gutiérrez,
gerente de Almazara Riojana
de Aldeanueva de Ebro.

“Hemos aumentado las ventas de nues-
tro aceite ecolégico Ecoleus” cuenta
Javier Allo. “Con la aparicién de la Co-
vid-19, la gente intenta cuidarse y en-
tiende la importancia de mantener una
buena salud para combatir el virus”. Por
este motivo, “ahora se estd apostando
mas por los alimentos ecolégicos.Ya no
s6lo se busca calidad, sino también el
valor afiadido de lo saludable. En esta
demanda, nuestro aceite ecol6gico en-
caja a la perfeccion”.

La irrupcion del coronavirus apenas ha
afectado al volumen de ventas de Alma-
zara Riojana, aunque si a su canal de
distribucion. “Han disminuido las ven-
tas a hostelerfay restauracién, pero han
aumentado las exportacionesy la venta
directa”.

Ademas de los cambios producidos
en los patrones de consumo, el nuevo
escenario marcado por la Covid-19 ha

destapado las carencias del sector del
Aceite de La Rioja y la necesidad de
adaptarse a la nueva situacion. Entre
las deficiencias mas generalizadas, la
escasa digitalizacion de las empresas.
En Almazara Riojana, son conscientes.
“Cada vez se compra mas por Internet”
reconoce Allo. Por eso, “estamos tra-
bajando en una nueva pagina web con
tienda online”.

Con el fin de ganar visibilidad en la red,
también han puesto en marcha cuentas
en Facebooke Instagram. Y es que eluso
de Internet se ha vuelto imprescindible
para el desarrollo de su empresa. Ante
la imposibilidad de celebrar eventos
comerciales dirigidos a un gran niimero
de plblico, la basqueda de contactos
a través de la web y la celebracién de
reuniones online con distribuidores se
ha convertido en la principal via de am-
pliar negocio.
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ra en la sala de catas

Sara Pérez Vig
del Trujal 5 Valles.

“Los riojanos prefieren lo riojano”

Sara Pérez Viguera,
responsable del Trujal
5 Valles de Arnedo.

La era de la Covid-19 ha favorecido una
mayor demanda del Aceite de La Rioja
5 Valles. Segln la responsable del tru-
jal de Arnedo, desde el mes de marzo,
“hemos aumentado las ventas en un 25
por ciento respecto al ano pasado. Al
ver que crecia el consumo del producto
de proximidad, empezamos a reforzar
el canal ultracorto de distribucién. Con
el confinamiento, llegd el repunte de las
ventas”.

En opinién de Sara Pérez, el aumento
de la demanda responde a la apuesta
de los riojanos por los alimentos de
la tierra. “Cada vez valoramos mas lo
nuestro. Los riojanos prefieren lo rio-
jano, y asi lo demuestran con nuestro
aceite 5 Valles™.

La cercania, la transparenciay la auten-
ticidad del producto son valores que

el consumidor tiene en cuenta cuando
adquiere un alimento. “El hecho de ver
co6mo elaboramos el aceite, como lo cui-
damos, desde el cultivo de la oliva de
los socios en el campo hasta la conser-
vacion en bodega, le da confianza a los
clientes. Es cierto que nos cuesta acce-
der al canal de venta pero, una vez que
los consumidores prueban este tipo de
aceites, se vuelven fieles al producto”.

En su apuesta por la venta directa, el
Trujal 5 Valles comenzé a realizar visitas
guiadas en el marco de la ruta del vino
de La Rioja Suroriental, pero la Covid-19
paralizé la inciativa. Hasta que la situa-
cion mejore, la cooperativa arnedana
trabaja ahora por reforzar otros cana-
les, como la venta online. Pese a tener
visibilidad en Internet, la almazara re-
conoce que necesita hacer hincapié en
la digitalizacién de sus servicios para
seguir avanzando en el mercado con el
aceite 5 Valles.

El doble de ventas online

Angela Montoya,
responsable de marketing de
Ldcteos Martinez de Haro.

Es una de las pocas empresas de Aceite
de La Rioja con un consolidado canal de
venta online. Lacteos Martinez comer-
cializa a través de su pagina www.los-
cameros.es el aceite Finca Malzapato y
su queso Los Cameros. La apuesta por
digitalizar la venta y un buen desarrollo
logistico han jugado a su favor desde
la irrupcion de la Covid-19. “Hemos du-
plicado la venta online” cuenta Angela
Montoya. “Tanto para el aceite como
para el queso, hemos tenido muchisi-
ma demanda”.

El aumento de las ventas a través de In-
ternet ha paliado el descenso produci-
do en otros sectores, sobre todo en hos-
teleria. “La comercializacion de aceite
destinado a restauracién se ha resenti-
do, especialmente en marzo y abril. En
mayo, la situacién mejor6 pero a la baja

Angela Montoya en su despacho
de Lacteos Martinez.

si la comparamos con el afio pasado.
Con el cierre de bares y restaruantes en
el mes de noviembre, la venta ha vuelto
a disminuir”.

En lo referente a la exportancion, la
fluctuaciéon del volumen de ventas ha
dependido de la incidencia de la Co-
vid-19 en cada pafis. “En los paises mas
afectados, como Alemania, se ha nota-
do un descenso de las exportaciones”
asegura la responsable de marketing.
Sin embargo, "aunque alguno de nues-
tros clientes habituales ha reducido la
demanda, hemos abierto nuevas cuen-
tas”.

Con buenas perspectivas de futuro, Lac-
teos Martinez, empresa sélida e innova-
dora, sigue volcandose en su proyecto
de aceite Finca Malzapato. La pasada
primavera amplié su plantacién en nue-
ve hectareas mas de olivo de variedad
royuela en cultivo intensivo. En las
préximas semanas, la empresa jarrera
pretende inaugurar la primera envasa-
dora-comercializadora de la DOP Aceite
de La Rioja.
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“La mujer ha ido incorporando la
innovaciony las nuevas formulas de vida
en el medio rural”

Nuria Bazo, directora general de Desarrollo rural, reto demografico y poblacion

del Gobierno de La Rioja

Acumula mas de 20 afios de experiencia
en el ambito del desarrollo rural. Diplo-
mada en Ingenieria Técnica Agricola y
master en Ingenieria agronémica, Nuria
Bazo ha centrado su carrera profesional
en la aplicacién de politicas europeas
y en el desarrollo de proyectos relacio-
nados con el medio rural riojano. Bazo
asume la direccion general con una clara
apuesta porlos pueblos de La Rioja como
enclaves de vida y de trabajo.

Tras su larga experiencia en materia de
desarrollo rural, ;qué importancia cree
que tienen las mujeres en este ambito?

El inicio de mi experiencia en desarro-
llo rural coincidié con los inicios de la
apuesta europea por la diversificacion
rural, por lo que pude conocer a mujeres
que, aun trabajando en la agricultura o la
ganaderia, se planteaban, por ejemplo,
el alojamiento rural como un incentivo no
solo econémico sino personal. Con esto
quiero apuntar que ha sido la mujer la
que ha ido incorporando la innovacién y
las nuevas formulas de vida en el medio
rural. Esto pasaba antes y pasa ahora. El
papel de la mujeren el mundoy la econo-
mia rural es y ha sido primordial.

¢Y en la agricultura?

Actualmente, es clave su papel en la
diversificacion de las explotaciones
agrarias a otras actividades y en la pro-
duccién de calidad. Las explotaciones
regentadas por mujeres, actualmente,
suelen ser explotaciones de menor ta-
mafio, con un nivel y capacidad de inver-
sion mas pequefia, enfocadas a merca-
dos cortos, introducen la elaboracién o
transformacion del producto y tienen un
enfoque mas sostenible desde el punto
de visto medioambiental y social. Y ésta
es, precisamente, la vanguardia de lo
que estan promulgando las instituciones
europeas en estrategias tan importantes
para el medio rural como el Pacto Verde
o la estrategia de la Granja a la mesa.
Las mujeres rurales, pues, estamos en la
onda europea.

El trabajo de la mujer en el campo no
siempre ha tenido el reconocimiento
merecido. ;Se empieza a valorar su labor?

Efectivamente, la presencia de la mujer
como jefas de explotacion es escasa. En

La Rioja, s6lo el 11% del total de titula-
res de explotacién son mujeres. De ello,
s6lo el 0,4% tienen menos de 40 afos.
También es verdad que la persistencia
marcada de los roles de género en el me-
dio rural conlleva a una mayor falta de
oportunidades laborales, por la carencia
de infraestructuras y servicios basicos
que libere a la mujer de su papel, a ve-
ces exclusivo, de cuidadoras familiares y
domeésticas. Pero es cierto que voy obser-
vando, en los Gltimos 15 ahos, progresos
moderados en toma de conciencia social,
igualdad de género vy visibilizacion del
papel clave de la mujer rural. Creo que
vamos en buen camino, lento, pero yo
creo que seguro. Lo claro es que la soste-
nibilidad social del medio rural necesita
del arraigo femenino y para ello es im-
prescindible, no solo crear empleo y que
sea de calidad, sino promover el accesoy
permanencia de las mujeres en el merca-
do laboral. Este es el mejor camino para
valorar su labor, favorecery empoderar el
papel necesario de la mujer en el medio
rural.

;Qué estrategias sigue la consejeria de
Agricultura para apoyar a las mujeres
rurales?

Actualmente, desde el Plan de Desarrollo
Rural de La Rioja 2014-2020, las ordenes
de modernizacién de explotaciones, for-
macién, incorporacién de jévenes y las
ayudas Leader incorporan mayor puntua-
cién a aquellos proyectos en la concu-
rrencia competitiva que sean promovidos
por mujeres, generen empleo femenino o
supongan titularidad compartida. Ello se
traduce con mayor intensidad de ayudas.

;Y en lo referente a la PAC?

En estos meses, estamos iniciando el
trabajo para la elaboracién del Plan Es-
tratégico de la PAC (2020-2027), en lo
referente a los fondos europeos Feader,
que son los que financian proyectos de
desarrollo rural. En este sentido, la igual-
dad de género es una prioridad trasversal
en cada uno de los objetivos e interven-
ciones propuestas. A modo de ejemplo,
se estan proponiendo acciones para mejo-
rar el acceso a la compra/venta de tierras
(banco de tierras), buscando mecanismos
plblicos para la creacion de inventarios,
sistemas de regulacién, etc., con objeto

Nuria Bazo en la presentacién de la nueva
estrategia de promocién agroalimentaria.

de favorecer la incorporacion de jovenes
y mujeres a la actividad agraria. Otro im-
portante ejemplo también, fomentar la
cooperacién entre los agricultores que
quieran abandonar la actividad agraria
con jévenes y mujeres que quieran asu-
mir el relevo generacional. No siempre es
facil acceder al campo y a la explotacién
agraria, por ello hay que facilitar el acce-
so a latierray al relevo en la explotacién.

¢Qué atractivo puede tener trabajar en el
campo o vivir en los pueblos?

Pues precisamente eso, haciendo atracti-
vo trabajar en el campo o vivir en el pue-
blo. Y hacerlo atractivo pasa por trabajar
en medidas de promocion y dignificacion
de la actividad agraria. La sociedad debe
percibir una imagen mucho mas moderna
del agricultor, de la agricultora, que ayu-
de también a que los titulados con forma-
cion superior consideren el sector como
una salida profesional. Por otro lado, es
importante una cobertura de servicios
basicos que permitan la conciliacién fa-
miliar y la incorporacién de la mujer al
mercado laboral y al acceso de puestos
de decisién en la empresa. Y tercero y
no menos importante, romper con este-
reotipos rurales que ya no son ciertos.
Cambiar la mirada hacia cuestiones que
no incidan en estereotipos negativos o
caducos. Establecer discursos positivos y
constructivos de lo rural. El espacio rural
es un espacio de oportunidades, de inno-
vaciony conocimiento, y donde podemos
desarrollar nuestro proyecto vital en con-
diciones de vida dignay saludable.



La produccién de aceite de oliva no es un
trabajo exclusivo de hombres. Cada vez
mas mujeres se abren paso en el sector
oleicola riojano cultivando los campos,
elaborando aceite y vendiéndolo con su
propia marca. Se trata de mujeres traba-
jadoras, luchadoras y valientes que han
hecho del aceite de oliva su medio de
vida.

La hermanas Ana Belén y Charo Ledn
Cambra cultivan desde hace mas de 20
afnos cien hectéreas de olivo en la loca-
lidad de Alfaro. Sus padres José Ledn y
Josefina Cambra pusieron en marcha el
proyecto. “Al principio, les tachaban de
locos por plantar olivos en dos parcelas
situadas en zonas desfavorecidas. Una se
encuentra en un montey la otra en lo que
era una antigua balsa. Pero consiguieron
hacer productivos ambos terrenos”, cuen-
ta Ana Belén Le6n.

Acogida a la DOP Aceite de La Riojay a
Agricultura Ecolégica, la explotacion al-
berga unos 100.000 olivos de variedad
arbequina dispuestos en sistema de cul-
tivo superintensivo y esta totalmente me-

de sus olivos.

o7

Los olivos también
son cosas de mujeres

Las hemanas Leon Cambra cultivan 100 hectareas de arbequina en Alfaro
y comercializan su Aceite de La Rioja con marca propia

La familia Le6n Cambra en uno de sus paseos por la finca de Alfaro.

canizada. Desde el fallecimiento de José
Ledn, las mujeres de la familia gestionan
integramente la finca. Con las olivas culti-
vadas, comercializan su propio aceite con
las marcas ‘Leén Cambra’y ‘VT'.

“Cuando muri6 mi padre en 2011, pocos
confiaban en nosotras” asegura Charo
Ledn. “Al principio, no nos tomaban en
serio, pero hemos sido capaces de sacar
adelante el proyecto nosotras solas”.
Desde entonces, las hermanas han avan-
zado en la mecanizacion de las labores
culturales y en seguir abriendo nuevos
mercados para sus aceites, que se co-
mercializan principalmente en Pais Vas-
co, Navarray el sur de Francia.

Segln Charo, “el cultivo del olivo no es
para enriquecerse, pero permite conci-
liar”. Ademas, “es muy satisfactorio ver
como el campo te devuelve el esfuerzo
realizado, como crecen las aceitunas y
conseguir cosechas estables afio tras
ano. Obtener un buen aceite, un aceite
que gusta al consumidory que, pese a la
situacion, va ganando mercado y anima a
seguir trabajando en este mundo”.

Charo se dedica al cultivo del olivo y Ana
Belén a la venta del aceite. Ano tras ano,

van superando obstaculos. Por una parte,
las dificultades propias del cultivo, como
la incertidumbre del clima, la variabilidad
de las cosechas o las fluctuaciones del
mercado. Y por otra, los posibles proble-
mas, “cada vez menos frecuentes”, deri-
vados de ser mujeres. Ahora, también se
suma el nuevo escenario Covid-19, mar-
cado por un futuro incierto.

“La sociedad esta perdiendo poder adquisi-
tivo y, al final, eso afecta a todos los ambitos.
Ademas, con las nuevas restricciones,
la restauracion estad trabajando menos”,
opina Ana Belén Le6n. “Para estabilizar el
mercado, serd necesaria la ayuda de los
gobiernos y que las ayudas vayan destina-
das a los sectores de la base, como son los
agricultores”.

Con la perspectiva de seguir avanzando,
las hermanas Le6n Cambra contindan
con el proyecto que emprendieron sus
padres hace mas de dos décadas. Para
sacarlo adelante, cuentan con el ‘apoyo’
de sus hijas, Valeria y Maria. “Aunque to-
davia son pequefias, ya muestran su gus-
to por el campo” y tienen serias opciones
de convertirse en mujeres que escriben la
historia de la olivicultura riojana.
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And the winner is...

Karey Agricola, Almazara Ecoldgica de La Rioja, Trujal de Galilea y Fruteria
Tutifruti, ganadores del Concurso al mejor Aceite de La Rioja 2020

El mejor oro liquido riojano del afo
2020 se ha producido en Alfaro y en
el Valle de Oc6n. Los maximos galar-
dones del IV Concurso a la calidad del
mejor Aceite de La Rioja han recaido
sobre las empresas Karey Agricola de
Logrofio en las categorias de frutado
verde y ecolégico, Almazara Ecolégica
de La Rioja de Alfaro en la categoria de
frutado maduro y Trujal de Galilea en la
categoria de cooperativas. La mencién
al mejor establecimiento comerciali-
zador ha sido para Fruteria Tutifruti de
Logrofo.

Un afio mas, el Consejo Regulador ha
premiado asi el esfuerzo de los pro-
ductores de Aceite de La Rioja por ela-
borar aceites de maxima calidad y ha
pretendido incentivar la produccién de
los mejores caldos. Objetivos que se
cumplen con creces.

La iniciativa tiene gran acogida entre
los profesionales de sector oleico-
la. En la Gtlima convocatoria, se han
presentado a concurso 25 muestras.

Premiados del IV Concurso al mejor Aceite de La Rioja con Eva Hita, Nuria Bazo y Miguel Martinez de Quel.

“Queremos que el aceite en La Rio-
ja sea considerado como se merece”
reivindica José Manuel Medina, socio
de Karey Agricola. De su plantacion de
100 hectareas de arbequina ecolégica
en Alfaro, ha salido el aceite ganador
de los dlimos tres afos en la categoria
de ecolégico.

Para Helena Soto, responsable del
Trujal de Galilea, “es un orgullo muy
grande que nos reconozcan el produc-
to con este premio”. Su aceite ha sido

Ganadores ‘IV Concurso a la calidad el mejor Aceite de La Rioja 2020’\

Categoria Frutado maduro:

1er premio: Almazara Ecol6gica de La Rioja (Alfaro). Marca comercial: Isul.
29 ‘aremio: Bodegas y vifiedos Sefiorio de Librares (El Villar de Arnedo).

arca comercial:

Categoria Cooperativas:
1er premio: Trujal de Galilea (Galilea). Marca comercial: Galilea.
22 premio: Trujal 5 Valles (Arnedo). Marca comercial: 5 Valles.
3erpremio: Sociedad Cooperativa Los Santos Martires (Calahorra).
Marca comercial: lulia Oleum.

livares tiracanto.
3erpremio: Almazara Valle del Iregua.

galardonado en la categoria de coope-
rativas, incluida por primera vez este
afio con el fin de premiar el esfuerzoy
de fomentar una rivalidad sana entre
los pueblos. El distintivo ha reconoci-
do el buen hacer del Trujal de Galilea,
simbolo de revitalizacién del sector
oleicola en el Valle de Océn.

“Un premio siempre ayuda” opina Ma-
nuel Catalan, copropietario de Alma-
zara Ecolégica de La Rioja. La empresa
alfarena ha subido todos los afos a lo
mas alto del podio en la categoria de
frutado maduro. “Tenemos produccio-
nes mas escasas, pero de una calidad
extraordinaria. La situacion privilegia-
da de nuestros olivares es la que le da
la idiosincrasia, eleganciay prestigio a
nuestro aceite Isul”.

Todos son aceites de gran calidad. Mi-
guel Angel Megna, propietario de Fru-
terfa Tutifruti, asevera que tras recibir
el premio al mejor establecimiento
comercializador, “las ventas de Aceite
de La Rioja han aumentado”. Desde
hace anos, la fruteria logrofiesa es un
referente de venta de productos de ca-
lidad. En lo que respecta al oro liqui-
do, el establecimiento ofrece una gran
variedad de marcas amparadas por la
DOP Aceite de La Rioja.

En 2021, productoresy comercializado-
res dispondran de una nueva opor-
tunidad para alzarse con el premio al
mejor Aceite de La Rioja. El Consejo Re-
gulador volvera a convocar el concurso
con el fin de seguir poniendo en valor
uno de nuestros alimentos tradicio-
nales en colaboracién con el Panel de
cata experimental de La Grajera.



